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Quino
Toda a Mafalda.

Lisboa: Dom Quixote; 1986.
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Bioética
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é uma reflexao

complexa,

compartilhada e
Interdisciplinar

sobre a adequacao das acoes

que envolvem a vida e o viver.

José Roberto Goldim
Bioética: origens e complexidade.
Revista HCPA 2006;26(2):86-92.
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A nossa volta existe hoje uma espécie de
evidéncia fantastica do consumo e da
abundancia, criada pela multiplicacao dos
objetos, dos servicos, dos bens materiais,
originando como uma categoria de mutag¢ao
fundamental na ecologia da espécie humana.

Jean Baudrillard
A sociedade de consumo.
©Goldim/2017 Lisboa: Edi¢bes 70; 2007.



Antigamente bastava ao capital produzir
mercadorias, o consumo sendo mera
consequéncia. Hoje é preciso produzir os
consumidores, é preciso produzir a prdpria
demanda e essa producao é infinitamente mais
custosa do que a das mercadorias.

Jean Baudrillard
A sociedade de consumo.
©Goldim/2017 Lisboa: Edi¢bes 70; 2007.



Nao tanto a avidez de adquirir, de possulir,
nao o acumulo de rigueza no seu sentido
material, palpavel, mas a excitacdo de uma
sensacao nova, ainda nao experimentada —
este € 0 jogo do consumidor.

Os consumidores sao primeiro e

acima de tudo acumuladores de sensacoes;
sao colecionadores de coisas apenas num
sentido secundario e derivativo.

Zygmunt Bauman
Vida para consumo.

. Rio de Janeiro: Zahar; 2008.
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A Apple tem a capacidade
de criar necessidades
nos consumidores.

Renata Bokel

Clayton Melo
Como o marketing da expectativa
tornou a Apple

um objeto de desejo

http://idgnow.com.br/internet/2010/01/29/como-o-marketing-da-expectativa-tornou-a-apple-um-objetivo-de-desejo/
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Pediatrics

IMBER 1956

AMERICAN ACADEMY OF PEDIATRICS
REPORT

COMMITTEE ON NUTRITION
Ethics and Etiquette in Advertising

A Statement of Principles for Judging the Sultability of Advertising of
Nutritional Products

wx Committee on Nutrition has been
le‘snglmh\i by ¢t xecutive Board of
the American Academy of Pediatrics to
serve in a consultative capacity in deter
mining the sustability of adverti
nutritional products in the official publica
tions of the

monts of

ademy

Understanding  between industry and
the medical profession will be fostered by
a readily availuble statement of the basis
upor ich judgment of rtisements
of nutritional products will be made. As
surance can be given that this will be ap
plied objectively, fairly and with sympa-
thetic understanding of the position of
industry

It is hoped that thereby this statement
can assume the status of a Code of Ethics
and Etiquette in the promotion of products
intended for mainte: p O nu-
trition or treatment of disorders
hildhood and adolesce:

on Nutrition will

nutri-

tion in infan
The Comm -

main receptive to counsel from all sources,

and sensitive to the implications of its own

statements and actions. Th

ciples will be continuously r

in the light of experience and pertinent

evidence.

Good Advertising

Good advertising serves the interest of
both merchant and comsumer. Good ad
vertising begins with a reliable product
Good advertising a es a pleasant infor

product and its

of the consumer
an honest product
truthfully and artistically advertised. Hon-
esty is the best comerstone upon which to

usefulness in the
In short, this imp

build the type of promotion that will serve
the mutual interest of industry, the con-
sumer, and the medical profession.
Quality of the Product

Proof of

all times be avs

ty of the product must at

able to those who must
evaluate promotional material. This ap.
plies to foods and to individual ingredients
such as vitamins, minerals, amino acids,
fatty acids, ete

Nome of Prodect

To be informative the common or sci-
entific name of the product should be
clearly indicated; this s especially im-
portant when a fanciful trade name is
used. If the product contains several in-
gredients these should be enumerated.

509

AMERICAN ACADEMY OF PEDIATRICS

# Tlarement

REPORT

COMMITTEE ON NUTRITION
Ethics and Etiquette in Advertising

ol Principles for Judging the Switehiliry of Advertiting of
HMutritienal Prodechi

American Academy of Pediatrics
ETHICS and etiquette in advertising;

a statement of principles for judging the suitability of advertising of nutritional products.

©Goldim/2017

Pediatrics [Internet]. 1956 Sep;18(3):509-10.
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Referencial

Teorico Alteridade
Etica Emmanuel Levinas
Paul Ricoeur Consequencialismo
Joseph Fletcher
Peter Singer
Direitos Humanos Responsabilidade Principios
Elsi L. Bandman = — Max Weber Belmont Report
Bertram Bandman Hans Jonas Tom Beauchamp

James Childress
Peter Kemp

Intencionalismo

Peter Abelard Etica das Virtudes

Aristoteles
Edmund Pellegrino
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Referencial
Tedrico
Virtudes

Quatro Virtudes Cardeals
Sabedoria
Coragem
Temperanca
Justica

Platao.
A Republica.

Sao Paulo: Nova Cultural; 1999.
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Referencial
Tedrico
Virtudes

Temperancaou Moderacao (séphrosyné)

Platao.
A Republica.

Sao Paulo: Nova Cultural; 1999.
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Referencial
Tedrico
Principios

Peter Kemp
The globalization of the world.
©Goldim/2017 Philosophical Problems Today. Berlin: Springer; 2004:24



Referencial
Teodrico
Principios

Dignidade

Autonomia
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Vulnerabilidade

Integridade

Peter Kemp
The globalization of the world.
Philosophical Problems Today. Berlin: Springer; 2004:24



Referencial
Teodrico
Intencionalismo

Valor Moral de uma Acao

Intencao Consentimento
do agente para
da acao a acao

Intencao > B

A <

Faz a Acdo Consentimento  Sofre a Agéo

Peter Abelard
Ethical Writings: “Ethics” and “Dialogue Between a Philosopher, a Jew and a Christian.”

©Goldim/2017 Indianapolis: Hackett; 1995.



Referencial
Teodrico
Intencionalismo

Intencao Consentimento
do agente para
da acao? a acao?

Peter Abelard
Ethical Writings: “Ethics” and “Dialogue Between a Philosopher, a Jew and a Christian.”
Indianapolis: Hackett; 1995.
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Referencial
Tedrico
Direitos Humanos

Direitos Individuais (12 Geragao)
Vida
Liberdade
Privacidade
Nao-discriminacao
Sexuais ou Reprodutivos

Direitos Coletivos (22 Geracao)
Saude
Educacao
Assisténcia Social

Direitos Transpessoais (32 Geragao)
Solidariedade

Ambiente Norberto Bobbio
A Era dos Direitos.
Rio de Janeiro: Campus; 1992.
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Referencial
Tedrico
Direitos Humanos

Liberdade
Privacidade

Norberto Bobbio
A Era dos Direitos.
Rio de Janeiro: Campus; 1992.
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Referencial
Tedrico
Responsabilidade

‘Responsabilidade Retrospectiva
* Relacao de causa-efeito
*Acao Elogiavel ou Censuravel

Responsabilidade Prospectiva
*Relacao de causa-efeito
* Precaucao: agao que se antecipa ao agir
* Responsabilidade pelo que ainda esta por vir

Hans Jonas
Principio responsabilidade: ensaio de uma etica para a civilizag&o tecnologica.

©Goldim/2014 Rio de Janeiro: Contraponto; 2006.



Referencial
Tedrico
Responsabilidade

Responsabilidade Prospectiva

Hans Jonas
Principio responsabilidade: ensaio de uma etica para a civilizag&o tecnologica.

©Goldim/2014 Rio de Janeiro: Contraponto; 2006.



Referencial
Tedrico
Alteridade
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Alteridade

Noés
[Eu <> Outro]

*Co-presenca ética
*Co-responsabilidade
*Negacao da Neutralidade

Lévinas E.
Entre nds: ensaios sobre a alteridade. 2ed.
Petropolis: Vozes; 2005.



Referencial
Tedrico
Alteridade

Negacao da Neutralidade

Lévinas E.
Entre nds: ensaios sobre a alteridade. 2ed.
Petrépolis: Vozes; 2005.
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Referencial
Tedrico
Etica

Publicidade
e Crianc¢a
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Referencial

Teorico

Etica Dignidade
Liberdade Integridade

Consentimento Privacidade
Publicidade
Autonomia e Crianca Vulnerabilidade
Intencao Temperanca

Negacao da Responsabilidade

Neutralidade Prospectiva
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