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Criancas na Pracinha: invisibilidade na modernidade liquida

Fabricio Giraud Bueno*

Basta observarmos as pracas e parques que logo confirmamos: as criangas ainda frequentam
esses espacos ludicos. O que nao percebemos é que essas criancas estdo sofrendo um processo de
invisibilidade. Os adultos que acompanham essas criangas, em sua grande maioria, portam celulares
ou tablets. Esses familiares, conectados ao mundo virtual das postagens e enxurradas de informacdes
digitais, deixam de vivenciar o momento do brincar com as criangas. O infante, quando se diverte,
quer partilhar esse momento com a sua familia e muitas vezes exige a participacdo dos adultos. A tela
do celular é a nova lente por onde as pessoas enxergam o0s jovens e adolescentes. Quando essa lente
€ aplicada na crianca, ela perde o foco e o brincante torna-se invisivel. O adulto imerge em seu mundo

particular, desconsiderando a presenca da menina ou do menino, que pulsam por brincar.

Por trés dias eu observei duas pracas de Porto Alegre. Pude constatar que ocorrem trés tipos
padronizados de comportamento que 0s categorizei como: a invisibilidade do desejo, a invisibilidade
do brincar e a invisibilidade com distancia. Foram quinze criangas que tentaram brincar, entretanto,

tiveram o seu direito infantil ceifado pela indiferenca, potencializada pelo uso excessivo da tecnologia.

A invisibilidade do desejo € caracterizada por ndo permitir ao infante o prazer de explorar os
brinquedos: os adultos criam cenas e obrigam a crianca a ficar parada para ser fotografada, com
sorrisos esperancosos de que ao final poderdo brincar. Em média, eles permanecem 3 minutos
registrando as fotos e em seguida vao embora, para os adultos publicarem a farsa da pracinha,
disfarcada de felicidade. No segundo comportamento, a invisibilidade do brincar, os responsaveis
permanecem proximos as crian¢as. Contudo, se elas acionam o adulto, por exemplo, para empurrar
o balanco ou andar na gangorra, o celular, que ja estava em uso, torna-se objeto de captura de
imagens. ApoOs esse registro, a crianca é levada embora. Na invisibilidade com distancia, as criangas
se divertem muito. Sao as que mais utilizam os brinquedos. No entanto, sdo as que mais demonstram
tristeza e insatisfacgdo com os adultos. Estes ndo acompanham a crianca até a praga. Eles

permanecem fora do ambiente brincante, j& com o eletronico em maos. A falta de interesse é reforcada
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com o distanciamento. As criangas sentem-se sozinhas e ap0s quatro minutos, em média, perdem o

desejo de explorar os brinquedos.

Bauman, na obra Modernidade Liquida (2001, p.18), define que "[...] o advento do telefone
celular serve bem como “golpe de misericordia” simbélico na dependéncia em relagéo ao espaco [...]".
Parece que a tecnologia invadiu o ultimo local ladico que garantia as criangas, mesmo por pouco
tempo, um momento de visibilidade e diversdo com os seus responsaveis. A satisfacao virtual deteriora
as relacdes organicas, o que torna o contato visual cada vez mais raro entre adultos e criancas. E
vocé: tem trocado o brilho dos olhos de uma crianca pelo fulgor do celular, mantido pela bateria que

recarrega a noite toda?
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