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1 INTRODUGCAO

Este documento foi elaborado com o propdsito de instrumentalizar a
orientacdo de premissas e interesses do Grupo InfoCom. E um documento
estratégico e auxiliar no acompanhamento e avaliagdo das atividades e a¢des aqui
propostas. Apresenta a descricdo de aspectos formais de trabalho, produtividade,
colaboracado e funcionamento da estrutura organizacional e social. Constam neste
planejamento as questdes éticas e valores que subsidiam a existéncia do InfoCom.
Trata de assuntos como a execugao de cronograma, agenda, reunides, encontros.

Sua constituicdo é colaborativa, de modo que todos os integrantes do Grupo
InfoCom, uma vez que possuem acesso, podem contribuir com ideias, criticas e
sugestdes dirigidas a Comissao de Elaboracdo do Planejamento para realizar as
alteracbes. Quaisquer decisdes sao tomadas de forma democratica e ética,
propiciando o beneficio e a ascensdo do grupo. Contudo, ndo se trata de um
documento engessado, esta sujeito a revisao periddica e sempre que necessario, de
modo coletivo.

Por ser um instrumento de orientagéo, este documento servira para consulta
e ficara a disposigédo no site do Grupo. Como um recurso estratégico, auxiliara na
conducao de atividades e tomadas de decisbes. A cada biénio serao realizadas
revisbes das estratégias a fim de proporcionar novos direcionamentos de acordo
com a renovagao dos interesses do Grupo. Portanto o tempo de vigéncia para este
planejamento estratégico € de Maio/2022 a Maio/2024 coincidindo com o aniversario
do InfoCom.

Este documento nao prevé engessamento das acdes e objetivos do Grupo,
logo, quando surgir a necessidade de reavaliar questdes internas e/ou externas
concernentes as atividades académicas desenvolvidas, todos os integrantes serao
convocados. Ademais, as propostas para um novo planejamento devem ocorrer
sempre ao inicio de cada ano de conclusao da vigéncia do planejamento corrente
(ex.: Janeiro/2024).



2 HISTORICO DO INFOCOM

O Grupo de Pesquisa em Comportamento e Competéncias
InfoComunicacionais (InfoCom) é um grupo relacionado as areas de Ciéncias
Sociais Aplicadas e Ciéncia da Informacdo, sediado na Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicacdo da Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(UFRGS), em Porto Alegre, Brasil.

Com inicio de suas atividades em 15 de maio de 2019, o InfoCom investiga
tedrica e empiricamente o contexto, o conceito e a promog¢ao das competéncias em
infformacdo e em comunicagdao. Interessa ao InfoCom compreender o
comportamento infocomunicacional, bem como todo o processo no qual as pessoas,
organizacdes e grupos relacionam-se com conteudo (busca, acesso, avaliacado e
apropriagdo da informagdo) e com outras pessoas (estabelecimento de
comunicagao, compartilhamento, interagao e colaboragao).

O grupo também ¢é interinstitucional, congregando estudantes e
investigadores da UFRGS e da Universidade Federal da Bahia (UFBA). Atualmente,
alargando a compreensdo das competéncias infocomunicacionais, o Infocom
também tem direcionado pesquisas em tematicas como desinformagao e educagao
para a informagao. Por ser um grupo de pesquisa, sua caracteristica principal é a
producdo e disseminagdo do conhecimento, evidenciada na producido de teses,
dissertagdes, artigos etc; bem como na popularizacdo da ciéncia, a partir, por

exemplo, de atividades extensionistas e producao de conteudos didaticos.



3 IDENTIDADE DO GRUPO

Instituicdo: Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)

Unidade: Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagéao (FABICO)

Grupo: Grupo de Pesquisa em Comportamento e Competéncias
InfoComunicacionais (InfoCom)

Localizagao: Rua Ramiro Barcelos, 2705. Sala: 513

Bairro: Santana - Porto Alegre/RS CEP: 90035-007

Fone: (051) 3308-5138

E-mail: infocomunicacional@gmail.com

Perfil: O grupo caracteriza-se pela interdisciplinaridade, convergindo pesquisadores
e conceitos da Ciéncia da Informacao, da Comunicacao, da Educacéo e da
Administracio.

Lider: Jussara Borges

Vice-lider: Gleise Brandao

Demais membros: Podem incluir bolsistas, estudantes universitarios e de ensino
meédio, pesquisadores e voluntarios com interesse afim.

Modalidade: Presencial e a distancia. O Grupo intenciona a ocorréncia de encontros
semanais e a agenda é discutida com periodicidade mensal e de forma coletiva,
visando o beneficio mutuo do grupo.

Outras informagoes:

e InfoCom no Diretério de Grupos de Pesquisa no Brasil:
http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/5085422483657704

e InfoCom no Facebook:
https://www.facebook.com/infocomufrgs/

e InfoCom no Instagram:
https://www.instagram.com/infocomufrgs/
https://linklist.bio/infocomufrgs

e Site do InfoCom:
https://www.ufrgs.br/infocom/


http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/5085422483657704

4 PLANEJAMENTO INFOCOM

A seguir, apresentam-se a missao, a visao, os valores e 0s objetivos do

InfoCom.

4.1 MISSAO

Gerar conhecimento e promover acdes no ambito social assim como
formativo em temas como as competéncias infocomunicacionais, a educacéao para a

informacéo e correlatos.

4.2 VISAO

Ser um grupo de pesquisa referéncia em competéncias infocomunicacionais e

educacao para a informacao no plano nacional e contribuir com redes internacionais.

4.3 VALORES

O InfoCom é amparado em valores que orientam suas praticas académicas e

sociais, quais sejam:

a) Aprecgo pela democracia e pela liberdade de expressao;

b) Respeito a diversidade sociocultural;

c) Valorizagado de um fazer cientifico voltado a melhoria da qualidade de vida;
d) Inclinagdo a solidariedade, a colaboragao e a coletividade;

e) Defesa do acesso universal a educagao e a informacéo;

f) Compromisso com a inclusao social e digital.

4.4 OBJETIVOS

A. Desenvolver conhecimento no ambito das competéncias infocomunicacionais,

educacao para a informacéao e temas relacionados;



e

B. Atuar na promogédo de competéncias infocomunicacionais em diferentes
contextos socioculturais, fortalecendo o pleno e consciente exercicio da
cidadania;

C. Potencializar insergbes da tematica competéncias infocomunicacionais em
producgdes cientificas regionais, nacionais e internacionais;

D. Fortalecer relagbes académicas institucionais e interinstitucionais regionais,
nacionais e internacionais;

E. Propor acdes de popularizagdo da ciéncia e divulgacao cientifica, além de
prezar pelo reconhecimento destas acbdes pela sociedade e comunidade
cientifica nacional e internacional;

F. Incentivar um trabalho interdisciplinar de ensino, pesquisa e extenséo;

G. Fornecer suporte as pesquisas individuais dos membros, as quais estao

diretamente relacionadas ao projeto do InfoCom.

5 ESTRATEGIAS DE ACAO

Nesta secao serdo descritas as estratégias para o cumprimento dos objetivos
do InfoCom.

OBJETIVO A: Desenvolver conhecimento no ambito das competéncias
infocomunicacionais, educagao para a informacao e temas relacionados;
ESTRATEGIA:

1. Discussao epistemologica em torno de conceitos basilares ou que permeiam
as competéncias infocomunicacionais, educagao para a informagao e temas
relacionados.

2. Realizar pesquisa cientifica no ambito dos temas de interesse do grupo.

3. Incentivar a Iniciagado Cientifica.

ACOES:

1a Promover periodicamente debates em torno de textos tedricos voltados as
tematicas de interesse do Infocom, incluindo, sempre que possivel, a
participacao de autores e pesquisadores externos.

2a Realizar levantamento bibliografico de produg¢des que contribuam para a

ampliacdo do repertorio a respeito das competéncias infocomunicacionais,
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educacdo para a informagdo e outros assuntos pertinentes e registrar
utilizando o Zotero.

3a Incentivar a Iniciacdo Cientifica, promovendo a interdisciplinaridade de
cursos através do pleito de bolsas de IC para alunos de outros cursos de
graduacéao além da Biblioteconomia.

AVALIAGAO:

1a Autoavaliagédo dos membros do Infocom com registro a cada dois anos.

2a Avaliagao de produgao do grupo: verificar a amplitude e profundidade da
participacdo do InfoCom nas diversas esferas de desenvolvimento de
conhecimento: participacdo em eventos, cursos de extensdo, producao
cientifica de modo geral (artigos, papers, capitulos de livros, monografias,
dissertagdes e teses).

3a Acompanhamento bibliométrico das implicagdes geradas pelos trabalhos
publicados. Ex. numero de citacdes; quantas vezes o tema foi referéncia.

4a Manter, no minimo, um bolsista de IC atuando no InfoCom.

OBJETIVO B: Atuar na promocado de competéncias infocomunicacionais em
diferentes contextos socioculturais, fortalecendo o pleno e consciente exercicio da
cidadania;

ESTRATEGIA:

1. Promogédo de cursos, oficinas e/ou minicursos de formagao voltado as
competéncias infocomunicacionais e a educacao para a informagao.

2. Estabelecer conexdes com as comunidades através dos cursos e atividades
voltadas as competéncias infocomunicacionais.

ACOES:

1a Planejar, desenvolver e aperfeicoar novas edicdes do curso de promogao

de competéncias infocomunicacionais para diferentes publicos.

2a Atividades de extensdo com as comunidades do entorno dos campi da

UFRGS, dentre outros.

AVALIAGAO (todos os itens de avaliagéo se aplicam a ambas as estratégias:

Analisar indicadores de desempenho dos discentes dos cursos e taxas de

evasao.

Aplicar questionario de avaliagdo aos discentes dos cursos.



Analisar criticamente o trabalho pedagdgico desenvolvido, com base no
retorno dos educandos e no alinhamento entre objetivos assim como

resultados alcangados.

OBJETIVO C: Potencializar insercoes da tematica competéncias
infocomunicacionais em produgdes cientificas regionais, nacionais e internacionais.
ESTRATEGIA:

1. Participagdo nos principais eventos de Ciéncia da Informagédo (no RS, no
Brasil e internacionais), com apresentagao de trabalho.

2. Producao cientifica (artigos, livros, capitulos etc.) de alto nivel.

ACOES:

1a Organizar um levantamento dos principais eventos de Ciéncia da
Informacgao (no RS, no Brasil e internacionais), com prazos, escopo, pessoas
do Grupo interessadas e demais informacdes necessarias para submissao de
trabalhos.

1b Buscar fontes de financiamento para participar dos eventos.

1c Preparar trabalhos para os eventos selecionados, levando os conceitos e a
marca do InfoCom

2a Publicar em revistas que tenham qualis B1+ como avaliagdo minima (a
principio) ou alto fator de impacto, ou atender aos objetivos e estratégias do
grupo.

2b Produzir colaborativamente artigos cientificos acerca das tematicas de
interesse do grupo.

AVALIACAO:

1. Ter, por ano civil, pelo menos: 3 trabalhos do InfoCom apresentados em
evento regional; 2 trabalhos apresentados em evento nacional, sendo, pelo
menos 1, no Enancib; 1 trabalho apresentado em evento internacional.

2. Levantar pelo menos até 3 financiadores que possam subsidiar a participagao
em eventos.

3. Avaliagao por pares e levantamento da produgao do grupo.

4. Publicar, no minimo, 20 trabalhos por ano (entre artigos, trabalhos em anais

de eventos, capitulos de livros e demais producoes).
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OBJETIVO D: Fortalecer relagdes institucionais e interinstitucionais regionais,
nacionais e internacionais.
ESTRATEGIA:

1. Reunir esforgcos em torno da tematica competéncias infocomunicacionais para
articular a graduagao, a extensao e Programas de pos-graduagao em Ciéncia
da Informagao da UFRGS e outras universidades brasileiras e internacionais.
ACOES:
1a Integrar redes de grupos de pesquisa que estudam temas convergentes
aos do InfoCom para promover dialogos, colaboragédo e desenvolvimento de
projetos tematicos interinstitucionais regionais, nacionais e internacionais.
1b Articular projetos em rede que envolvam multiplas instituigdes conectadas,
em ambito nacional e internacional.
1c Criar e participar de espacos de debate e formacao relacionados a
promogao das competéncias infocomunicacionais e educacdo para a
informacéo.

AVALIACAO:

1. Contactar, pelo menos, 2 grupos de pesquisa para o desenvolvimento, em
parceria, de um projeto tematico interinstitucional regional, nacional ou
internacional.

2. Avaliar a repercussao do relacionamento e o estreitamento de possibilidades
de atividades coletivas com os parceiros.

3. Participar de, pelo menos, uma reunido cientifica por semestre, com outros
grupos ou parceiros de pesquisa.

4. Publicar, pelo menos, 1 trabalho ao ano, tendo como autor membro do

Infocom com parceiro interinstitucional.

OBJETIVO E: Propor acbes de popularizagdo da ciéncia e divulgacao
cientifica, além de prezar pelo reconhecimento destas agdes pela sociedade e
comunidade cientifica nacional e internacional.

ESTRATEGIA:

1. Compartilhamento de forma acessivel os conceitos essenciais trabalhados
pelo grupo utilizando as midias sociais do InfoCom.
2. Realizar projetos junto a comunidade.

ACOES:
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1a Divulgar as produgdes do grupo em todas as midias sociais possiveis e
para ampla repercussao.
1b Publicar em veiculos de grande circulagdo, como jornais e revistas de
popularizacdo da ciéncia, para comunicar a novos publicos os conceitos
estudados pelo Grupo.
2a Integrar pessoas da comunidade através de pesquisas e acgdes de
extensao.
AVALIACAO:

1. Acompanhamento e registro das divulgagdes realizadas.

2. Coletar feedback de participantes de pesquisas e outras agoes.

OBJETIVO F: Incentivar trabalho interdisciplinar de ensino, pesquisa e
extensao;
ESTRATEGIA:

1. Promocao de atividades extensionistas que gerem informacbes para a
Pesquisa.

2. Articulacdo de projetos de extensdo que possam interagir com a
curricularizagdo no ambito do ensino de cursos de graduagao.

ACOES:

1. Desenvolver projetos de extensdao (como, por exemplo, o curso de
competéncias infocomunicacionais) e eventos.

2. Elaborar atividades que auxiiem na promocdo de competéncias
infocomunicacionais a fim de proporcionar ampla formacéo para alunos da
graduacéao (ex. minicursos, oficinas, palestras, etc.).

3. Apoiar a curricularizagdo da extensdo por meio de acgdes, projetos e
atividades, destacando a importancia da extensdo para os cursos de
graduacdo como uma forma de aquisicio de competéncias
infocomunicacionais.

AVALIAGCAO:

1. Registro e analise das atividades desenvolvidas.

2. Manter, no minimo, um bolsista de Extensdo atuando no InfoCom.

3. Levantamento, mapeamento do engajamento dos envolvidos e habilidades e
competéncias desenvolvidas nas atividades.

4. Realizar, no minimo, uma atividade de extensao por ano.
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OBJETIVO G: Fornecer suporte as pesquisas individuais dos membros, as
quais estao diretamente relacionadas ao projeto do InfoCom.

ESTRATEGIA:

1. Discussao das pesquisas individuais, com apreciacao critica pelos membros
do grupo.

2. Buscar suporte financeiro e material para o desenvolvimento das pesquisas
ACOES:
1a Promover a leitura e discussdo das pesquisas individuais no ambito do
grupo.
1b Participar e acompanhar as qualificacbes e defesas dos trabalhos
discutidos (atividade obrigatoria para bolsistas).
1c Compartilhar dados de pesquisa individuais, que possam servir para
demais membros.
2a Buscar editais e outras fontes de apoio financeiro e material para o
desenvolvimento das pesquisas
AVALIAGAO:

1. Analisar a presenga dos membros do grupo nas reunides, qualificacbes e
defesas.

2. Registro e analise dos apoios financeiros e materiais obtidos pelos membros

do InfoCom
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